
Lançamento da campanha “Nem tudo o que vês é jogo seguro” 

Foi apresentada na segunda-feira, dia 8 de junho, nas instalações da Direção-
Geral do Consumidor (DGC), a campanha de comunicação “Nem tudo o que vês 
é jogo seguro”, uma iniciativa desenvolvida numa parceria entre a DGC, a 
Autoridade de Segurança Alimentar e Económica e o Serviço de Regulação e 
Inspeção de Jogos do Turismo de Portugal, I.P., e que conta com a Polícia 
Judiciária (PJ) como entidade parceira. A sessão foi presidida pelo Ministro da 
Economia e da Coesão Territorial, Manuel Castro Almeida, e contou com a 
presença do Secretário de Estado do Turismo, Comércio e Serviços, Pedro 
Machado. 

A campanha tem como principal objetivo alertar para os riscos associados à 
publicidade ao jogo ilegal, com especial enfoque nos jovens, bem como nos seus 
pais, educadores, tutores e jovens adultos. As publicações serão divulgadas 
através dos canais digitais das entidades envolvidas, nomeadamente nos seus 
websites e redes sociais, procurando chegar de forma direta e eficaz aos públicos 
mais jovens. 

No âmbito da sessão, foi igualmente formalizado um protocolo de cooperação 
entre a DGC e a PJ, que estabelece um quadro de colaboração institucional nas 
áreas da defesa dos direitos dos consumidores, do ambiente digital e da 
investigação criminal, com vista a uma atuação mais eficaz, coordenada e 
orientada para o interesse público. O protocolo prevê, entre outras ações, o 
desenvolvimento conjunto de iniciativas nas áreas da formação, intercâmbio de 
conhecimento e boas práticas, comunicação e divulgação, organização de 
eventos e partilha de recursos documentais. 

A Direção-Geral do Consumidor 

 


